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Nuovi orizzonti e best practice
Il turismo ferrarese guarda avanti

Un calendario di incontri con gli operatori promosso dal consorzio Visit Ferrara
Primo appuntamento dedicato alla piattaforma Takyon per prenotazioni flessibili

Ilprogramma
Gliincontri
siterranno
ilsecondo
lunedi
diognimesi
indiverse
location

Ferrara Operatoridelterrito-
rioaconfronto sulle best prac-
tise elenuove frontieredel tu-
rismo: dall'analisi dei dati
con il "Ferrara Tourism In-
dex” all'intelligenza artificia-
le. Sono iniziati gli incontri di
“Club Turismo”, il ciclodi ap-
puntamentisul territorio pro-
mosso da Visit Ferrara, il con-
sorzio degli operatori turistici
della nostra provincia di Fer-
rara. L'obiettivo & condivide-
re esperienze e riflessioni sui
datiesul mercato, best practi-
se, presentazione dinuove op-
portunita e ispirare il lancio
dinuovi progettiperlacittadi
Ferrara. Il tutto attraverso la
formula di incontri itineranti
con gli operatori del territorio

Gli obiettivi

Nicola Scolamacchia:
«Sfruttare appieno

le opportunita

dei nuovi strumenti»

con gliocchirivolti all'innova-
zione e alle nuove frontiere
nelcampodel turismo.

Il primo incontro si & svolto
lunedi scorso all'Astra Hotel,
e ha visto come relatore Zeno
Govoni, titolare dell'hotel An-
nunziata, che ha presentato
un progetto innovativo lega-
to alla piattaforma Takyon.
Una vera e propria rivoluzio-
ne, che consente all'utente di
poter usufruire dellacosiddet-
ta “tariffe rivendibile”. Capita
spesso di dover cancellare
una prenotazione a causa di
un impegno sopraggiunto
all'ultimo minuto. Takyon
cambia il paradigma trasfor-
mando le prenotazioni in be-
ni digitali rivendibili (Ntf) in

modo sicuro attraverso la
Blockchain. Viene cosi garan-
tita la massima flessibilita al
viaggiatore che hala possibili-
ta, in caso di cambio di pro-
grammi, dirivenderela preno-
tazione su Takyon.

Gli incontri del ciclo “Club
Turismo” — che si svolgeran-
no ogni secondo lunedi di
ognimeseinunadiversaloca-
tion - coinvolgeranno im-
prenditorie professionistiso-
ci del Consorzio Visit Ferrara
delsettore dell'hospitality, ar-
ticolandosi in duedistinti mo-
menti.

Una parte e sempre dedica-
ta all'analisi dei dati sui flussi
turistici su base settimanale
del “Ferrara Tourism Touri-
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sm Index”, frutto del progetto
H-Benchmark, attivato da Vi-
sit Ferrara per I'aggregazione
in tempo reale delle metriche
sulle prenotazioni alberghie-
re ela pianificazione di azioni
strategiche per lo sviluppo
del business alivello di singo-
lastrutturaedidestinazione.
Lestrutture aderential pro-
getto nel 2023 sono 10, tutte
all'interno del Comune diFer-
rara, per un totale di597 came-
remonitorate, cherappresen-
tano oltre il 50% della capaci-
taricettivaalberghiera.
«Laseconda parte diogniin-
contro — spiega il presidente
del Consorzio, Nicola Scola-
macchia - sara invece incen-
trata sull’approfondimento
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Focus su
intelligenza
artificiale,
ristorazione
online e
sostenibiliti

diunatematica specifica. Nel
corso dei prossimi appunta-
menti, ad esempio, saranno
proposti dei focus sull'intelli-
genza artificiale applicata al
mondo dell'accoglienza e ai
sistemi di prenotazione, pro-
getti legati alla sostenibilita
ambientale e marketing alber-
ghiero oppure alla ristorazio-
neonline. Lanostra intenzio-
ne & consentire agli operatori
del territorio di affacciarsi sui
nuovi trend e sugli orizzonti
disviluppo futuri che interes-
sano il mercato turistico, cosi
da poter sfruttare appieno le
enormi potenzialita legate a
piattaforme e strumenti sem-
pre pit potentie capillari». ®
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» Lavoro perTe, il portale dedica-
toaiseniperillavoro della Re-
gione Emilia-Romagna
(www.agenzialavoro.emr.it/la-
voro-per-te ), siarricchiscediun
nuovo semviziodiincrociofra
domanda e offertadilavoro
espressamente dedicato al mon-
doagricolo. Lo ha presentatoin
Castello Estense Andrea Panza-
volta, dirigente dell'Agenzia re-
gionaleperil lavoro Emilia-Ro-
magna per|azona Ferrara e Ra-
venna. L'iniziativa parte dalle
difficolta registrate dalle azien-
deareperire lavoratori stagiona-
lieilnuovo spazio aperto nella
piattaforma ha l'intento di costi-
tuire uncanale pubblico di co-
municazione e incontrotra do-
manda e offerta, trasparente,
regolare einsicurezza.

La direttrice provinciale Inps,
Annalisa D'Angelo, hapoiillu-
stratoil funzionamento della
sezionededicata all'indennita
erogatain unica soluzione per
lavoratori agricoli sul sito Inps:
quando spetta, requisiti e tempi
dilavorazione peril prowedi-
mento. Sono state 8.541 le do-
mande presentate all'Inps ferra-
resenel 2023, delle quali 7.758
sono state liguidate entro 60
giomni. Numeri in miglioramento
intermini dirisposte rispetto alle
7.426liguidate entrolo stesso
lasso ditemposu 9.022 istanze
presentatenel 2022 ealle
6.845rispetto alle 8917 do-
mandedel 2021.

«Lanuova opportunita - ha
dettoil presidente della Provin-
cia Gianni Michele Padovani - &
unostrumentoimportante che
sicolloca a pieno titolo nell'am-
bito della strategia del Patto per
illavoro - FocusFerrara». @

+ RIPRODUITIDNE RSERVATA

Mercati contadini, la svolta

Patto rinnovato tra Strada dei Vini e dei Sapori della Provincia di Ferrara
Prodotti tracciati tramite colori, cartellini con Qr code ¢ pitt sostenibilita

Massimiliano
Urbinati
Presidente
del sadalizio
chevuole
valorizzare
iprodotti
delteritorio

FerraraRinnovatalaconven-
zionetral'associazione Strada
dei Vini e dei Sapori della Pro-
vincia di Ferrara e il Comune
di Ferrara per la gestione dei
mercati contadini, dove i pro-
duttori agricoli vendono iloro
prodotti freschi di stagione di-
rettamente ai consumatori, ri-
ducendo non solo la distanza
tra il campo e il piatto ma an-
checonservanti e imballaggi.

«Abbiamo dato un cambio
di passo al mercato contadi-
no, grazie a questa rete disog-
getti che ha puntato non solo
sulla produttivita ma anche
sul principio di appartenenza
al nostro territorio» ha affer-
mato il presidente della “Stra-
da” Massimiliano Urbinati -
Ambiente, biodiversita, pro-
duttivita, benessere e trasfor-
mazione dal primo settore co-
stituiscono il settore priorita-

ravasio@nuovacomunicazione.com

rio per mostrare la nostra pe-
culiarita identitaria nel segno
degli obiettivi europei dell'A-
genda2030».

Per I'ente gestore, aiutare il
consumatore € prioritario: da
questa esigenza € nato il pro-
gettodescritto da Silvia Bozza-
to e da Luca Deserti: «Abbia-
mo riqualificato completa-
mente illook del mercato, rea-
lizzando cartellini per il prez-
zo el'origine (colore verde per
i propri prodotti in vendita,
arancio per i quelli acquistati
da altre aziende agricole del
territorio). I cartellini conten-
gonoanche un Qr code che col-
lega al sito www stradaviniesa-
poriferrara.it e alla pagina de-
dicata ai mercati degli agricol-
tori in cui trovare le date ag-
giornate, novita o appunta-
menti» ha spiegato Luca De-
serti aggiungendo che saran-

no in dotazione anche grem-
biuli per gli operatori addetti
alla vendita, cappellini e ber-
retti e striscioni/ banner per il
fronte banchi. «Questo proget-
to nasce dalla volonta di dare
un'identita marcata alla valo-
rizzazione del tessuto econo-
mico locale e alle nostre risor-
se enogastronomiche attraver-
so un'immagine di coordina-
zione del mercato contadino
perché il consumatore si ac-
corga della differenza di dove
sta acquistando» ha spiegato
Silvia Bozzato. Il colore scelto
per questo nuovo look & il ros-
so ferrarese: una tonalita cal-
da, che nella nostracitta insie-
mealrosso mattone delle case
costituisce il colore dominan-
te. «l mercati contadini offro-
no prodotti distagione diretta-
mente dagli agricoltori locali,
promuovendolasostenibilita,

Unmercato
della Strada
dei Vini
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Sapori
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latracciabilita eunlegame piit
stretto tra produttore e consu-
matore. La loro presenza evi-
denziaunacrescente consape-
volezza sull'importanza di
un’agricoltura piti responsabi-
leediunconsumo consapevo-
le. Ringrazio la Strada dei Vini
edeiSaporiper averecolto'o-
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biettivo strategico di gestione
e valorizzazione dei mercati e
il lavoro di qualita svolto con
I'’Amministrazioneele associa-
zioni» haconcluso AngelaTra-
vagli, assessora alle Attivita
Produttive. [ ]
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