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Arte, buon cibo e... montagna
Perché siamo méta dei turisti

Non solo la Riviera: «Qui si cerca una vacanza cucita sui propri gusti»

) dall'inviato Stefano Luppi

Rimini Per chi entra dall'in-
gresso ovestdelle Fieredi Rimi-
niilmegastand dell'Emilia Ro-
magna - di un brillante color
rosa malva - si staglia nel se-
condo salone, affiancato
dall’altrettanto evidente
stand dei Musei Ferrari di Mo-
dena e Maranello. Siamo a
TTG Travel Experience e
InOut|The Contract Commu-
nity, le manifestazioniitaliane
diriferimento perla promozio-
nedel turismo mondialeel'ac-
coglienza turistica. Mentre ne-
glistand del Cavallino rampan-
teiragazzifannolafilaper pro-
vare il simulatore di Formula
1, nel padiglione dell’'Emilia
Romagna una trentina di enti
delle province spiegano agli
“inviati” dei tour operator il
sempre maggior numero di
proposte che emerge dal no-
stro territorio.

Se un tempo nella regione
I'offerta turistica era perlopiit
quella della Romagna - dove &
stato inventato il turismo di
massa - oggi i turisti crescenti
da ogni parte del mondo vo-
gliono provare un po’ di tutto,
ilcibo della Food Valley maan-
che l'arte di Parma, Bologna,
Modena con i loro patrimoni
Unesco e naturalmente i moto-
ri che rappresentano la vera
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unicitamondiale di queste zo-
ne insieme al belcanto di Giu-
seppe Verdi, Luciano Pavarot-
tie Mirella Freni.

Girando per i numerosissi-
mi stand emiliano romagnoli
quelche emerge, al fianco del-
le tante proposte legate ai cibo
eai motori, & una crescente at-
tenzione dei turisti perle visite
inAppenninoealle cittad’arte
mentre si fa avanti un quasi
inedito turismo religioso. I re-
sponsabili dell'Atp dell'Emilia
Romagna ipotizzano che con
ilGiubileo 2025 aumentera an-
che qui il turismo di settore,
tanto da avere approntato gia
da quest’anno - da domani al
27 ottobre in 60 luoghi - le visi-
te di “Monasteri aperti” pres-
so chiese, conventi, pievi.

La“vendita” del territorio

Tantissimi, dicevamo, glien-
ti presenti, come Modenatur,
Motor site - la terra dei motori,
Modena incoming dedicata
all'’Appennino modenese. C'e
anche Visit Maranello oltre a
“Itinere” diReggio e, per Ferra-
ra, Larus Viaggi, Po Delta Tou-
rism e il Consorzio Visit Ferra-
ra.«Lanostrapromozione-eil
refrain che ogni operatore ripe-
te - & facilitata dall’aiuto offer-
to dagli enti pubblici. Noi da
parte nostrasempre pitt vedia-
mo che & apprezzato il turi-
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smo dove il singolo non & un
semplice numero come avvie-
nea Roma, Firenze, Venezia: il
turista per noi & una persona
per il quale si crea una espe-
rienza quasi personale. Puo
sembrare una banalita, ma la
cosa che forse colpisce di pilt
chi arriva dall'altra parte del
mondo - in particolare oggi da
Americae Canada, conunaat-
tentacrescita del turismo asia-
tico - & vedere come per fare i
tortellini basti un etto di farina
e un uovo. Molti comprendo-
no questo “more is less” all'e-
miliana».

Lamanifestazione

Insieme al Bit di Milano &
questa tra le manifestazioni
pitt importanti d’'Europa per
quelcheriguardal'ambito turi-
stico. I'TTG, giunto alla 61esi-
maedizione, quest'anno ospi-
ta2.700 espositorie sisonoac-
creditati oltre mille buyer - i
compratori dei pacchetti turi-
stici - provenienti da 75 Paesi
delmondo oltre a700 giornali-
sti. Un evento chesirinnovadi
continuo: non a caso 'edizio-
ne, che prosegue oggi e doma-
ni, organizzata daItalian Exhi-
bition Group, propone 16 novi-
ta rispetto all’anno scorso tra
le 66 destinazioni internazio-
nali presenti, tra ritorni e de-

butti assoluti. leri, nella prima

affollatissima giornata, si ve-
devano rappresentate localita
doveil turismo&ancora vivibi-
le come a esempio Skiathps e
Halkidki (Grecia), Namibia e
Uganda, Antigua, Almaty in
Kazakhistan. Non mancano
ovviamentele riconferme, na-
turalmente, come la Cina che
proprio lo scorso anno aveva
iniziato la sua riapertura turi-
stica post Covid dalla Fiera di
Rimini, oltre alla Giordania
che quest’anno presenta lo
stand forse pitt ampio, di 450
metri quadrati. «TTG - spiega
laresponsabile Gloria Armiri -
si sostanzia come un sistema
dimatching tradomandae of-
ferta che consente ai seller
stranieridiincontrareiprinci-
pali buyer internazionali. La
fiera quest’anno aggiunge un
altro tassello al ventaglio di
proposte perivisitatori, diven-
tando anche il contenitore di
un modello di business sem-
pre dib2b, ma aperto a un ca-
lendario di eventi in grado di
promuovere sialacommercia-
lizzazione delle destinazioni
turistiche, sialo scambio dico-
noscenze».

L'aperturadiTtg

Governo e Regione hanno
apertolamanifestazione insie-
me al presidente di Federal-

berghi Bernabd Bocca: «Que-
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st'anno il mercato americano
continua a fare ottime presta-
zioni mentre il mercato italia-
noequello europeo hanno co-
minciatoa mostrareiprimise-
gni di rallentamento. Le citta
d’arte dovrebbero mantenere
i risultati dello scorso anno,
perlelocalitabalneariele citta
meno frequentate dai turisti
americani ci si aspetta invece
una diminuzione». Aggiunge
I'assessore regionale al turi-
smo Andrea Corsini: «In Emi-
liaRomagna il 2024 si sta chiu-
dendo in modo positivo, ma
aspettiamo i numeri definitivi.
Abbiamo avuto un problema
peril turismo balneare perché
le famiglie italiane hanno me-
no risorse da spendere per le
vacanzeacib siaggiunge unin-
crementodiquasiil 10%deitu-
risti stranieri, soprattutto del-
lecittad'arte. Ora serve unsal-
to di qualita per incrementare
le rotte dei tre aeroporti regio-
nali che affiancano il Marconi
di Bologna». All'inaugurazio-
ne anche il ministro del turi-
smo Daniela Santanché: «An-
cheperilturismo, settore mol-
to tecnologico, al centro c¢'e
ora lintelligenza artificiale,
sempre governata dall'uomo,
grazie a cui si potenziera sem-
pre pil il settore. Occorre an-
che formare e professionaliz-
zareatuttiilivelli».
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LA FIERA DELTURISMO A RIMINI

«Facciamo dell’Italia
un sogno da vivere»

Rimini 11 Ttg Travel Experien-
ceeInOut|The Contract Com-
munity, in corso a Rimini in
pochi anni & diventato punto
diriferimento e cardine del set-
toreturistico in [talia e all'este-
ro. [ldoppio appuntamento si
presentaricco occasionidicre-
scita e confronto tra brand
espositori, buyer ed esperti,
tutti alla ricerca della Veritas,
tema che guida l'edizione di
quest'anno. «UnaVeritasinte-
sa nella sua accezione latina, -
spiega una nota di presenta-
zione - per prendere le distan-
ze dall'artificialita dello story-
telling, dalle false recensioni e
dalle fake news che affliggono
il mondo delle vacanze». Alla
cerimoniainaugurale, era pre-
sente il ministro del Turismo,
Daniela Santanche. «Ttg &
un'occasione fondamentale
per parlare di turismo e per ri-
spondere alle domande che
tutti ci facciamo. - ha detto
Maurizio Ermeti, presidente
di di Italian Exhibition Group
(IEG) - Una su tutte: siamo

pronti a evolverci? Credo che
aiutareaevolvereilmondoim-
prenditoriale del turismo sia
la chiave della risposta a que-
sta domanda. Dovremo far
partire i nostri ragionamenti
preoccupandoci di come fun-
zionano i nostri prodotti turi-
stici, ovverol'esperienzacom-
plessiva che proponiamo agli
ospiti. Perché questo dovreb-
be essere il turismo in Italia:
un'esperienza memorabile e
sostenibiles. 11 ministro San-
tanché ha dichiarato: «I1 Ttg &
una delle principali piattafor-
me perlapromozionedel turi-
smo italiano e internazionale.
Questa fiera rappresenta
un'opportunita straordinaria
per rafforzare le collaborazio-
ni tra gli operatori del settore,
le Regioni, glientilocali favori-
re sinergie internazionali. In
uncontestoin continuaevolu-
zione, il turismo & un pilastro
fondamentale per la crescita
economica e culturale della
nostra Nazione».

S.L.

Per chi arriva ¢ una sorpresa:
dubbiosi ma partono contenti

Parlano gli operatori:

Rimini Il cuore di “TTG Tra-
vel Experience” e “InOut The
ContractCommunity” eil rap-
porto “B2B” - business to busi-
ness che identifica scambi
commerciali che avvengono
tra imprese industriali, com-
merciali e diservizi- ossial'in-

Chiara € |

Vassalli contro tra chi fa promozione

del consorzio al territorio di competenza e i

turistico tour operator e le grandi agen-

Visit Ferrara zie viaggi che acquistano peri

i T Al i .
loro clientii“pacchetti” turisti-
cieiserviziannessi.
Chipropone

«Quiin fiera - spiega France-
sca Soffici di Modenatur - ab-
biamo la possibilita di fissare
appuntamenticondecine e de-
cine di operatori turistici ai
quali spieghiamo quello che
abbiamo da offrire. A Modena
c'e un interesse crescente da
partedeigiapponesiche anco-
r'a non sono numerosi come
gli americani, ma poiché arri-
vano dall’altra parte del mon-
do sono soliti focalizzarsi sulle
cittapatrimonio Unesco e ven-
gono quiavedere piazza Gran-
de con Duomo e Ghirlandina.
Modena e provincia hanno ri-
guadagnato i turisti del 2019
pre covid e tanti sono interes-
sati al cibo e ai motori. Mante-
niamo tanti turisti tedeschi, au-
striaci, svizzerivisto che siamo
sul Brennero e che venivano
fin dai tempi di Schumacher
in Ferrari, ma & ampio tutto il
mercato di provenienza euro-
pear. A Ferrara si vende bene
I'ex ghetto ebraico e i palazzi
Estense e dei Diamanti con le
mostre d'arte, maanchele De-
lizie Estensi eilbosco della Me-
sola sul territorio: «Vediamo
molto crescere - spiegano Lu-
caBianchieChiara Vassallidel
consorzio Visit Ferrara - anche
l'interesse per le escursioni in
biciein barcasul Po, il turismo
naturalistico insomma, e ora
ci stiamo allargando al turi-
smo congressuale». DiAppen-
ninoemiliano sioccupaMode-
nalncoming, con Daniela Ami-
dei che spiega come «oltre al
solito turismo invernale con
gliscisistaenormementeallar-
gando il fronte delle ciaspole,
pittsemplici dausare einesta-
te funziona il trekking nei bo-
schiel'usodellee-bikeoltreal-

qui si vive un'esperienza e funziona

1l fenomeno
Raddoppiati gli agriturismi

b In ltalia sono quasi 26mila le aziende agrituristiche quasi il doppio del
2014(+84%) mentre il valore della produzione agrituristicaésalitoa 1,5
miliardi di euro grazie a 15,5 milioni di presenze nel 2023, di queste ben
i158% composto da agrituristi stranieri. La durata media della permanen-
zanelle strutture in generale & di 3,8 giomi, con differenza tra gli stranieri
(4,6)egliitaliani(3,1). Sonoidati elaborati da Coldiretti subase Istat, in
occasione dell” inaugurazione del Ttg Travel Experience di Rimini. Nel giro
diundecennio sono quindi raddoppiati gli eco-turisti, gliitaliani che al
momento dipianificare le ferie guardano alla sostenibilita, dalla garanzia
dimangiare cibo a kmzero alla riduzione dei consumi energetici. Una
sensibilita che & anivata a riguardare il 25% deivacanzieri. Al Ttg sono
presenti anche agriturismi di Terranostra Campagna Amica, con la pre-
senza della presidente nazionale Dominga Cotarella. Un ruclo centrale
nellascelta delle ferie green € oggi recitato dal cibo, spiega Coldiretti,
tanto che la buona tavola con la scoperta dei prodotti delle varie regioni &
indicata come la prima esigenza associata alla vacanza in Italia, davanti
acultura e divertimento, secondo Noto Sondaggi. Ma lanuova frontiera
deiviaggi & rappresentata dal turismo legato ai singoli settori, dall'oleotu-
rismo, all'enoturismo, dal turisma della birra, al turismo dei formaggi.

Occupazione
Record di occupati negli hotel

» Il settore alberghiero ha invertito la rotta in materia di occupazione
dopo gli annidella pandemia: nel 2023 haimpiegato in media 224.
026 dipendenti, con unmassimo di 313. 506 nel mese diluglio. Equan-
to emerge dall'archivio deilavoratori dipendenti dell'Inps elaborati da
Federalberghiin collaborazione con I'Ente Bilaterale Nazionale peril
Turismo(Ebnt), in occasione dell’apertura della 61esima edizione del
Ttg di Rimini. «E un valore record, mai verificatosi nella storia del settore.
Il precedente picco (210. 132 lavoratori) era relativo proprio al 2019,
anno precedente alla crisi pandemicar. E quantoaffermail presidente
diFederalberghi Bernabo Bocca commentando i dati. Cid sitraducein
unaumento del 6,6% degli occupati rispetto ai livelli pre-pandemia. Il
turismo riesce a dare risposte alle esigenze occupazionali delle catego-
rie di lavoratori che solitamente hanno maggiore difficolta in tal senso: i
giovani(quasila meta deltotale) e le donne (52,8%) , favorendo la con-
ciliazionetraitempidivita, dilavoro e distudio. La forte presenza
(30,8%) di manodopera straniera, cha amiva a rappresentareil 41%
degli occupatinel nord-est del Paese, evidenzia la centralita del settore
neiflussi dilavoratori provenienti dall'estero e rappresenta un fattore
positivo diintegrazione e di rafforzamento del tessuto sociale.

lesedutediyogatraglialberi». Lostand low, esperienziale, com'e quel-
diModenatur lo dell'Emilia Romagna & mol-
Chicompra con to piltapprezzato. Tanti turisti
In fiera sono centinaia gli  Francesca stranieri arrivano poco entu-
operatori turistici e le agenzie  Spffici siasti e poi ripartono molto
di viaggi, grandi e piccole. contenti per quel che vedono
«Noi siamo intermediari del e per il modo in cui sono stati
settore - spiega Roberto Rosel- trattati. Non come numeri, co-
lini di SM Events Group di San me avviene purtroppo neicen-
Marino - e vendiamo i servizi tri maggiori: percepiscono
turistici e i pacchetti italiani, maggiore autenticita nell'of-
Emilia Romagna compresa vi- ferta». «Oggi - dice Giancarlo
stoche siamo parte del territo- Brunamonti di Kuda Tour e
rio, a molte agenzie di viaggio Maestro discover di Roma -
italiane ed europee. Funziona sempre piu il turista cerca
benissimo da molto tempo, in esperienze: a Bologna, Ferra-
Emilia Romagna, l'esperienza ra, Parma vanno forte il food e
nel campo enogastronomico le cene nei vigneti o la parteci-
mentre cresce il turismo cultu- pazione allavendemmia». Il tu-
rale soprattutto a Bologna e rismo in Emilia, dunque, visto
nel centro storico di Parman. daqua pare esserein unostato
Italian Travel Group di Firen- di salute buono anche se, co-
zel'anno scorso ha festeggiato me riassume Silvia Lanzi di
icento annidi attivita: «A Firen- Emilia Welcome Parma, «non
ze - spiegala direttrice vendite hanno fatto bene alle nostre
Simona Mari - il turismo & uno cittailluglio-agosto caldissimi
storico indotto, ma noto che eunautunno piovoson. [ ]
dopo la pandemia il turismo Stefano Luppi
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L’estate appena conclusa

Magari corte mail 78% vainferie

b L'estate 2024 havisto un significativo aumento deiviaggiatori: il 78%
degliitalianisi @ concesso almeno unavacanza, in aumento del 12%ri-
spetto all'anno precedente. | mare, sceltoda un intervistato su due, si
conferma la meta preferita daiviaggiator ditutte le eta, cosi le destinazio-
niall'interno dei confini nazionali, preferite rispetto agli altri Paesi nel
77% deicasi. Emerge anche una marcata propensione al 'fai date' nella
scelta diitinerari, alloggi e attrazioni - |' attivita di organizzazione ha coin-
volto oltre 3 viaggiatori su 4. Tra le tendenze nel settore dell' hospitality e
delturismo si fanno spazio nuove soluzioni di pagamento flessibilicome
ilbuy now pay later(bnpl), maggiormente considerato tra i giovani della
GenZpersostenereil costo delle prenotazioni. Sone dati che emergono
dall' Osservatorio Compass dedicato alle Vacanze, presentato a Rimini.
Nel 2024, il 78% degliitaliani hascelto di concedersi almeno unavacan-
zaestiva (+12% sul 2023), con una forte preponderanza di Gen Ze Millen-
nial. Nella scelta tra viaggi lunghi o brevi, perun italiano su due, lavacan-
zaprincipale dell'estate dura almeno una settimana, mentre le generazio-
ni pitigiovani, anche per questioni di budget, optano per soggiomi pitl
brevi. Inquali localita? L'ltaliavince nettamente: il 77%. Il 19% ha sele-
zionato destinazioni europee.
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