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LE SFIDE DEL TERRITORIO

Ferrara

Visit-In Ferrara, I'accordo
Compatti sul turismo

«Conquista dell’estero,
ecco le nuove strategie»

Un sodalizio importante per la promozione e commercializzazione della citta
L'obiettivo, tra gli altri, € aumentare i flussi da Germania, Francia e Olanda

di Federico Di Bisceglie

La prima notizia & che, sul turi-
smo - finalmente - non c’e con-
trapposizione ma unita di inten-
ti. In particolare la societa In Fer-
rara e il consorzio Visit uniranno
le forze per rendere ancor pil at-
trattivo il nostro territorio. La
strategia alla base del ‘matrimo-
nio’ di cui il presidente del con-
sorzio, Nicola Scolamacchia au-
spica «una lunga durata» si arti-
cola su vari livelli orientati alla
promozione e commercializza-
zione del prodotto turistico del-
la citta. In stretta relazione - co-
me sottolinea la coordinatrice
del piano, Patrizia Guidi - «con
la nostra Costa». In particolare,
fra gli obiettivi c’é quello di un
rafforzamento della penetrazio-
ne di Ferrara nei mercati stranie-
ri: dalla Germania all’Austria,
passando per la Svizzera, I'Olan-
da e la Francia. Parallelamente,
e prevista l'introduzione di uno

IL PIANO

L'obiettivo
dell’accordo & anche
quello di apparire su
testate internazionali
e lavorare sul turismo
congressuale

strumento di commercializza-
zione del prodotto turistico che
diventera unitario: In Ferrara.
Se, operativamente, i player da-
ranno priorita alla crescita del
turismo congressuale e sporti-
vo, una grande attenzione sara
riservata anche agli appunta-
menti fieristici internazionali
che vedranno - per la prima vol-
ta - la partecipazione congiunta
di Visit e In Ferrara. «Per il no-
stro territorio - spiega il vicepre-
sidente della Camera di Com-
mercio Ferrara-Ravenna, Paolo
Govoni insistendo sulla strategi-
cita del comparto durante la
conferenza di presentazione,, ie-
ri mattina- il turismo € una leva
di sviluppo, ancor di piu a fron-
te di questa preziosa collabora-
zione che mette assieme non so-

lo pubblico e privato, ma privati
tra loro. Lo scorso anno, il turi-
smo ha generato un valore ag-
giunto per il territorio quantifica-
bile in oltre un miliardo e mez-
zo, dando da lavorare a undici
mila addetti. Individuare obietti-
vi di crescita € per noi una priori-
ta, per cui 'Ente che rappresen-
to, sara felicemente accanto a
questi sodalizi». A proposito di
crescita, Scolamacchia insiste
sulla necessita di unire le forze.
«Dopo il traguardo del mezzo
milione di pernottamenti - dice
- dobbiamo lavorare affinché
sia un punto di partenza e non
di arrivo, dal quale non arretra-
re. Per questo riteniamo fonda-
mentale questo accordo: non &
tempo di divisioni. Per compete-
re sui mercati, € naturale unire
le forze ed & giusto che i privati
concorrano a investimenti in
questo senso di concerto con il
pubblico».

Il progetto, rimarca Guidi, «ha
un respiro di area vasta» ed &
orientato in particolare ad «allar-
gare |'attrattivita di Ferrara nei
mercati esteri» anche attraver-
so «collaborazioni con testate
di settore e tour operator». Fra
gli altri, & al vaglio «l'ipotesi di
realizzare un prodotto spendibi-
le sul mercato turistico, avvalen-
doci di piattaforme come Net-
flix o Amazon». Insomma, di car-
ne al fuoco ce n’é tanta cosi co-
me tanti sono «gli obiettivi ambi-
ziosi che ci siamo dati per que-
sto 2025, che sara particolar-
mente sfidante». A dirlo & I'as-
sessore al Turismo, Matteo For-
nasini che in qualche misura ri-
vendica la ‘regia’ dell’accordo.
«Questo patto tra due realta fon-
damentali della filiera turistica
ferrarese mi piace pensare sia
solenne - dice - perché non so-
lo vengono unite le forze, ma si
lavora unitariamente per un
obiettivo strategico. Per I'ammi-
nistrazione, in tutta evidenza,
quello turistico € un comparto
imprescindibile e sul quale ab-
biamo investito e continueremo
a investire molto. Certo, la pro-
spettiva di chiusura del Castello
nei prossimi mesi, ci pone da-
vanti ancora piu sfide da tra-
guardare. Se si & insieme, pero,
il traguardo & senz'altro piti rag-
giungibile».

Boom a Comacchio e lidi
Novantamila visite in piu

Il punto sulla stagione della costa, I'assessore Frisoni: «Luoghi straordinari»

Tra spiagge
e natura

Due milioni di presenze
Il risultato del 2024

Nel 2024 a Comacchio e lidi si
sono registrate novantamila
presenze turistiche in piu
rispetto al 2024, con numeri
ancora una volta superiori ai
due milioni. Il punto della
situazione al Tavolo del Turismo
che si & svolto giovedi nella
citta lagunare

Offerta a 360 gradi
Dai paesaggi ai musei

1l territorio di Comacchio
propone un’offerta a 360
gradi, dal balneare, ai musei,
passando per I'escursionismo e
il turismo green. Il sindaco
Negri: «L"attivita e I'impegno
dei nostri operatori sono mirati
a conseguire risultati sempre
migliori»

COMACCHIO

Novantamila presenze turisti-
che in piu rispetto al 2024, con
numeri ancora una volta supe-
riori ai due milioni. Numeri, quel-
li forniti dall’assessore Emanue-
le Mari nella seduta del Tavolo
del Turismo di Comacchio di
giovedi scorso, che riflettono
una crescita notevole e struttu-
rale per il settore sulla costa,
con la sua proposta variegata:
dal balneare, ai musei, passan-
do per I'escursionismo e il turi-
smo green. Risultati che, come
sostenuto dal sindaco Pierluigi
Negri, rendono merito all'impor-
tante lavoro «dei nostri operato-
ri privati, nonostante le grandi
difficolta, e a quello di questa
amministrazione, che da anni
sta lavorando intensamente in
sinergia con loro e con la Regio-
ne per favorire I'offerta turistica
del nostro territorio, che & mol-
to variegata. In questi ultimi an-
ni Comacchio & stata insignita
diimportanti riconoscimenti sul-
la stampa internazionale, ad
esempio dal Times di Londra, e
il recente ottenimento del titolo
di citta va a corroborare questa
attivita mirata a conquistare ri-
sultati turistici sempre miglio-
ri». E nel corso del tavolo che ha
avuto ospite l'assessore regio-
nale Roberta Frisoni (nel tondo)
e ha visto una platea di rappre-
sentanti delle associazioni degli
operatori del settore, si € parla-
to anche di prospettiva.

La presidente di Po Delta Touri-
sm Patrizia Guidi, infatti, ha illu-
strato le future linee guida di dif-
fusione del prodotto turistico
comacchiese, balneare e non
solo, in particolare nell’'ambito

delle pubbliche relazioni e delle
campagne di comunicazione,
da rivolgersi sia sui mercati este-
ri che su quello italiano. Di gran-
de rilevanza nel tema della de-
stagionalizzazione, poi, la valen-
za turistica dello sport all‘aria
aperta. Analogamente, la coor-
dinatrice di Destinazione Turisti-
ca Romagna Chiara Astolfi ha
sottolineato la piena collabora-
zione in atto con tutti gli attori
istituzionali e gli operatori, evi-
denziando le varie azioni in cor-
so e in programmazione. Inter-
nazionalizzazione e sostenibilita
sono stati i focus su cui ha pun-
tato il direttore di Apt Servizi
Emilia-Romagna Emanuele Bu-
rioni, che ha altresi esposto le
modalita del nuovo cruscotto di-
gitale di raccolta dati al fine di
interpretare in tempo reale i flus-
si turistici.
L'assessore regionale Frisoni,
ha evidenziato come «Comac-
chio e il Ferrarese, con il parco
del Delta del Po, hanno moltissi-
mo da offrire a coloro che cerca-
no nella vacanza un’occasione
per vivere a stretto contatto
con la natura: paesaggi di straor-
dinaria bellezza, luoghi che so-
no un concentrato unico di bio-
diversita. Per un’offerta turisti-
ca di elevata qualita e davvero a
360 gradi, in cui al turismo ver-
de e slow si aggiungono il ciclo-
turismo, il comparto balnare e
le opportunita legate al patrimo-
nio artistico, culturale e archeo-
logico». Punti di forza da mette-
re a valore e opportunita impor-
tante per creare occasioni di
crescita e sviluppo sul territo-
rio, e la Regione & pronta a lavo-
rare a fianco delle istituzioni lo-
cali e degli operatori economi-
ci.

Valerio Franzoni



